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20. Hasil hitung menunjukan bahwa uji t menyatakan
bahwa citra merek serta promosi berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda
motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh
Tirtayasa. Sedangkan uji F' menyatakan citra merek
dan promosi secara bersamaan berpengaruh pada
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha di PT.
Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa.

PENDAHULUAN

Sepeda motor adalah alat transportasi paling umum di Indonesia. Persaingan di industri
sepeda motor sangatlah ketat, sehingga perusahaan perlu memiliki strategi yang tepat untuk
menarik konsumen. Banyak perusahaan otomotif berlomba-lomba untuk menarik konsumen dari
persaing bertujuan mempertahankan serta meningkatkan citra perusahaan. Salah satu strategi
yang dapat dilakukan adalah dengan membangun citra merek yang positif dan melakukan
promosi yang efektif.

Citra merek merupakan gambaran yang dimiliki oleh konsumen terhadap suatu merek.
Pentingnya merek sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa telah
membangun reputasi yang kuat di industri sepeda motor. Pelanggan lebih condong untuk percaya
pada merek yang telah terbukti handal juga memiliki kredibilitas yang tinggi. Citra merek
Yamabha sering kali dikaitkan dengan sepeda motor yang berkualitas tinggi, tahan lama, memiliki
performa yang gesit, bertenaga, memiliki desain yang inovatif, stylish, trendy, harga yang
kompetitif dan terjangkau bagi berbagai kalangan dan layanan purna jual yang mudah diakses
dan memberikan rasa aman dan nyaman bagi konsumen.Yamaha dikenal sebagai perusahaan
yang terus berinovasi dalam menghadirkan teknologi terkini di produk-produknya. Konsumen
sering kali tertarik pada fitur-fitur inovatif dan teknologi canggih yang dapat meningkatkan
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pengalaman berkendara. Dengan demikian, citra merek Yamaha yang terkait dengan inovasi
dapat menjadi faktor penting dalam keputusan pembelian.

Promosi adalah salah saturetemen pemasaran yang dapat mempengaruhi persepsi konsumen
terhadap suaturproduk Dalam industri sepeda motor yang kompetitif, menciptakan pengetahuan
dan pemahaman yang lebih baik tentang produk Yamaha dapat membanturmenarik perhatian
konsumen potensial. Yamaha sering kali membawa inovasi teknologi dan fitur-fitur unggutan
dalam produk-nya. PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa metakukan berbagai macam promosi
untuk menarik minat konsumen dan meningkatkan penjualan sepeda motor Yamaha dengan cara
memberikan diskon untuk pembetian sepeda motor Yamaha, memberikan cashback atauruang
kembali untuk pembetin sepeda motor, mengadakan event dan pameran untuk memperkenalkan
produk-produk terbarur Yamaha dan metakukan promosi metalur media social, websiter dan
platform digital lainnya. Metalur promosi yang tepat, perusahaan dapat menyoroti kennggutan
dan memberikan informasi kepada konsumen tentang nilai tambah yang didapatkan dari sepeda
motor Yamaha.

Keputusan pembetian sepeda motor merupakan proses kompleks yang dipengaruhi oleh
berbagai faktor, baik dari internal konsumen maupun eksternal. Citra merek dan efektivitas
promosi menjadi dua faktor yang sangat retewan dalam konteks ini. Citra merek menciptakan
penilaian konsumen terhadap kualitas, keandalan, dan reputasi merek sepeda motor Yamaha.
Sementara itur promosi berperan dalam memberikan informasi dan membangun ketertarikan
konsumen terhadap produk. Dalam konteks pasar sepeda motor, keputusan pembetian tidak
hanya dipengaruhi oleh pertimbangan fungsional seperti harga dan kualitas, tetapi juga oleh
faktor psikologis dan emosional seperti citra merek dan promosi. Dalam industri sepeda motor
Yamaha memiliki tantangan yang kompleks dalam mempengaruhi keputusan pembetian
konsumen. Dalam lingkungan persaingan yang ketat, perusahaan harus memahami bagaimana
citra merek yang dimiliki dan upaya promosi yang dilakukan dapat memengaruhi preferensi dan
perilakurpembetian konsumen

Industri sepeda motor, khususnya yang metibatkan merek seperti Yamaha, mengalami tren
yang menarik. Penjualan sepeda motor Yamaha terus meningkat setiap tahunnya, menunjukkan
poputaritas dan daya tarik produk di pasar. Namun, terlepas dari kesuksesan individurini, industri
secara keseluruhan menghadapi tantangan yang signifikan. Meskipun ada peningkatan dalam
penjualan tetapi pertumbuhan penjualan menunjukkan penurunan yang cukup.

PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa mengalami dinamika penjualan yang menarik dalam
empat tahun terakhir (2020-2023). Pada tahun 2020, penjualan mencapai 320 unit penjualan,
tahun 2021 mencapai 332 unit penjualan, tahun 2022 mecapai 337 unit penjualan dan tahun 2024
mencapai 340 unit penjualan. Penjualan sepeda motor Yamaha mengalami peningkatan secara
bertahap dari tahun ker tahun. Tetapi pertumbuhan penjualan ternyata menurun. Hal ini
menggambarkan kondisi bisnis di sektor kendaraan bermotor yang mengalami peningkatan
secara keseturuhan, namun dengan tren pertumbuhan yang menurun dari waktur ker waktur
Fenomena ini menunjukkan bahwa meskipun penjualan terhadap produk Yamaha meningkat
secara konsisten, pertumbuhan penjualan tidak sebanding dengan peningkatan tersebut.

Data penjualan yang menunjukkan tren ini menjadi dasar penting bagi penetitian yang
dilakukan. Penetitian ini bertujuan untuk menyetidiki pengaruh citra merek dan promosi terhadap
keputusan pembetian, sehingga dapat memberikan wawasan yang lebih mendalam bagi
perusahaan dalam mengembangkan strategi pemasaran yang lebih efektif untuk mengatasi
tantangan pertumbuhan penjualan yang menurun.
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Pada penetitian terdahuturyang dilakukan Ni Kadek Vidia Krisna Dewi, Ni Wayan Eka
Mitariani dan I Gusti Ayurlmbayani (2022) kajian tersebut menjelaskan bahwa citra merek serta
promosi secara langsung meningkatkan terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk
Honda di CV. Asia Motor Pada Masa Pandemi Covid-19. Hal ini juga dilakukan oleh Riza
Yunizar dan Aminah (2023) hasil penetitiannya menunjukan bahwa variabet citra merek dan
promosi secara positif berpengaruh terhadap keputusan pembetian.
Namun, meskipun PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa tetah berhasil memasarkan sepeda
motor Yamaha, masih perlurdipahami lebih lanjut mengenai bagaimana citra merek dan promosi
memengaruhi keputusan pembetian konsumen di wilayah Bandar Lampung.

METODE PENELITIAN

Poputasi merupakan cakupan generalisasi berupa obyek/subyek yang memiliki kuantitas
dan ciri khas tertentur yang ditentukan oleh penetiti kemudian dipetajari serta ditarik
kesimputannya, Sugiyono (2022:126). Berdaasarkan pengertian diatas maka cakupan populasi
pada penetitian ini adalah konsumen PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa dari tahun 2020
sampai tahun 2023 sebanyak 1.329 konsumen yang menjadi poputasi. Menurut Sugiyono
(2022:127) Sampet adalah merupakan pecahan sejumlah karakteristik yang dimiliki populasi.
Metoder penarikan sampet yang digunakan dalam kajian ini adalah pengambilan sampet
(Probability sampling) dengan tipetSimplemrandom sampling .

Menurut Sugiyono (2022:129) Probability sampling merupakan sebuah cara dalam
menentukan sampet dengan peluang yang sama dalam sejumlah populasi untuk dipilih menjadi
anggota sampet. Menurut Sugiyono (2022:129) Simplerrandom sampling merupakan penentuan
sampet dari poputasi secara acak tidak bergantung strata dalam poputasir

Dalam penetitian ini, penetiti ingin mengatahur pengaruh citra merek dan promosi terdahap
keputusan pembetian sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa. Dimana
jumlah poputasi yang ada 1.329 responden. Penentuan sampet dalam penetitian ini berdasarkan
jumlah poputasi yang ada dengan mennggunakan ketentuan Isaac dan Michaet dengan rumus
sebagai berikut:

X.NA1-A

=
& (N=1).+ X.A1- A

Keterangan
S=  Sampet yang dicari
N=  Ukuran poputasi
X2= Chi kuadrad yang harganya tergantung derajad kebebasan dan tingkat kesalahan. Untuk
derajad kebebasan 1 dan kesalahan 10% harga Chi Kuadrad = 2,706 (Tabet Chi Kuadrad)
P= petuang Benar (0,5)
Q= Petuang Salah (0,5)
d=  Perbedaan antara rata-rata sampet dengan rata-rata poputasi
Perbedaan bias 0,01; 0,05; dan 0,1
Jadi ukuran sampet berdasarkan pada ketentuan Isaac dan Michaet dengan taraf kesalahan
10% dari poputasi 1329 responden yaitur sebanyak 225 responden. Peneliti menggunakan
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kuesioner sebagai alat pengumputan data dalam kajian ini. Menurut Sugiyono (2022:199)

Kuesioner adalah cara pengumputan data mengajukan beberapa pernyataan tertulis kepada

responden. Penetitian ini merupakan kajian kuantitatif dengan analisis deskriptif. Menurut

Sugiyono (2022:206) statisti deskriptif merupakan statistic yang digunakan untuk menganalisis

data dengan cara mendeskriptifkan data lapangan sebagaimana mestinya dengan maksud
membuat kesimpulan secara umum.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kajian ini diteligi guna mengetahur pengaruh citra merek serta promosi terhadap
keputusan pembetian sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa. Penetiti
bertemur secara langsung dengan responden untuk memberikan kuesioner yang berisi 28
pernyataan yang diberikan kepada responden konsumen PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa.
Sehingga data dapat diambil oleh penetiti metalur penyebaran kuesioner yang dibagikan kepada
225 responden konsumen. Hasil dari kuesioner yang disebarkan kepada 225 responden dapat
diketahur sebagian besar responden mempunyai jenis ketamin laki-laki sebanyak 132 responden
(58,67%) dan jenis ketamin perempuan sebanyak 93 responden (41,33%). Sebagian besar
responden berumur 20-30 Tahun sebanyak 117 responden (52%), 31-40 Tahun sebanyak 57
responden (25,33%), 41-50 Tahun sebanyak 38 responden (16,90%), 51-60 Tahun sebanyak 12
responden (5,33%), dan diatas umur 60 Tahun sebanyak 1 responden (0,44%). Pengelompokan
responden yang merupakan pelajar maupun mahasiswa sebanyak 9 responden (4%), Sebagai Ibur
Rumah Tangga sejumlah 26 responden (11,5%), Sebagai Pegawai Negeri Sipil (PNS) sebanyak
18 responden (8%), sebagai wiraswasta sebanyak 40 responden (17,8%), Sebagai karyawan
swasta sebanyak 109 responden (48,4%), sebagai wirausaha sebanyak 11 responden (4,9%),
sebagai honorer sebanyak 4 responden (1,8%) dan sebagai buruh sebanyak 8 responden (3,6%).

Hasil Uji Validitas
Uyt Validitas digunakan guna kevalidan suaturkuesioner. Pengujian validitas dibantur
dengan bantuan aplikasi SPSS versi 20. Pengambilan keputusan berdasarkan pada nilai rhiwung
(Corrected Item-Total Correfation) > r wunet dengan tingkat signifikan 5% sebesar 0,130 untuk (df
= 225-2 = 223). Maka pernyataan dikatakan valid ketika r hitung pada Corrected Item-Totsl
Correlation lebih besar dari 0,130. Hasil pengujian diperoleh sebagai berikut :
Tabet 1.2 Hasil Uyi Validitas ( X1, X2 dan Y)

Sumber : Data Diolah SPSS 20, 2024
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Pada Table 1.2 uji validitas, diketahur bahwa seturuh pernyataan untuk variabet citra merek (X1),
promosi (X2) dan keputusan pembetian (Y) r-niwng lebih besar dari r-ubet Selanjutnya dapat
diartikan bahwa semua pernyataan instrumen yang diajukan dalam penetitian ini valid, karena
nilai r-hiung pada Correrted Item — Total Corretation lebih besar dari r-wpet yaitur0,130

Hasil Uji Reliabilitas

Setetah metakukan uji validitas maka kemudian metakukan uji reabilitas terhadap variabet Xi,
variabet X, dan variabet Y menggunakan Cronbach’s Alpha dengan bantuan aplikasi SPSS versi
20. Hasil penguyian diperoleh sebagai berikut :

Tabel 1.3 Hasil Wji Reliabilitas ( X1, X2 dan ¥)
Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items

Alpha Alpha Based
on

Standardized

Items

a2 13 28

Sumber : Data Dioclah 5P55 20, 2024

Berdasarkan hasil uji retiabilitas pada Tabet 1.3 nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,912 Hasil uji
retiabilitas membuktikan bahwa Cronbach’s Alpha > 0,60. Oleh karena itu dapat disimpulkan
bahwa data yang di dapat pada kuesioner penelitian ini adalah reliable.

Hasil Uji Asumsi Klasik

Hasil Uji Normalitas

Uyt normalitas digunakan guna menguyi kenormalan distribusi data variabet terikat dan variabet
bebas dalam modet represi. Modet represi yang baik memiliki distribusi data normal ataur
mendekati normal. Pada prinsipnya normalitas dapat dideteksi dengan metihat penyebaran data

(titik) pada sumburdiagonal dari grafik ataurdengan metihat histogram dari residualnya. Apabila

hasil diagram plot menunjukkan adanya kemencengan dalam penyebaran data ataurkeraguan

dalam menginterprestasi hasil, maka dapat dilakukan dengan uji Kolmogorov Smirnov (K-S),

dengan ketentuan sebagai berikut:

1. Jika nilai probabilitas > nilai a= 0,05 maka data residual terdistribusi secara normal.

2. Jika nilai probabilitas < nilai a= 0,05 maka data residual tidak terdistribusi secara normal

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
10

Expected Cum Prob

o4 os
Observe, d Cum Prob

Gambar 1.2 Hasil Ui Normalitas,
Sumber : Data Diolah SPSS 20, 2024

ISSN : 2828-5271 (online)



2920

J-CEKI : Jurnal Cendekia Ilmiah

Vol.4, No.4, Juni 2025

I ———

Dalam gambar 1.2 di atas menunjukan bahwa statistic data ada di sekitar garis miring dan searah

garis diagonal. Dengan demikian, bahwa modetl regresi berdistribusi normal ataur memenuhi
syarat asumsi normalitas.

Tabel 1.4 Hasil Lji Mormalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirmov Test

Unstandardiz

ed Residual
I 225
MMean OE-7
Mormal Parameters®® Sid.
2.59435879
Drewviation
{ Absolute 050
Most Extreme
» Positive 029
Differences
Megative -.050
Kolmogorov-Smimow Z F55
Asymp. Sig. (2-tailed) 619

Sumber : Data Diclah SPSS 20, 2024

Berdasarkan tabet 1.4 diatas terlihat hasil upi normalitas tetah berdistribusi normal. Hal ini
ditunjukan oleh Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,619 lebih besar dari sig- a (0,05), oleh karenanya
dapat disimputkan data penetitian tersebut terdistribusi secara normal.

Hasil Uji Multikolinieritas
Uri muttikolinieritas bertujuan menguyi koretasi antar variabet bebas (independen) dalam modet
regresi. Modet regresi yang baik seharusnya tidak terjadi koretasi diantara variabet independent.

Tabel 1.5 Hasil Uji Multikolinieritas
Coefficients®
Model Unstandardized Standardized T 5ig. Collinearity Statistics
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta Tolerance WVIF

[(Constant) 7.955 1.921 4140 | 000
1 X1 454 056 A7 -8.658 000 B39 1.564

w2 A26 057 Ap2 [ 7.542 | 000 B30 1.564

Sumber ; Data Diclah SPSS 20, 2024

Berdasarkan data uji muttikolinieritas pada tabet 4.7 diatas diketahui nilai tolerancer sebesar
0,639 > 0,10 dan nilai VIF 1.564 < 10,00 maka dapat disimputkan tidak terjadi muttikolinieritas.

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Uri heterokedastisitas dilakukan guna mengtahui apakah pada modet regresi terdapat perbedaan
varian dari residual antar saturpengamatan danrpengamatan lain. Regresi yang baik adalah yang
homoskesdatisitas ataur tidak terjadi heteroskedastisitas. Dalam penetitian ini, ada tidaknya
heteroskedatisitas dalam modet regresi ditentukan dengan metihat grapik plot antara nilai prediksi
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variabet dependen (ZPRED) dengan residualnya (SRESID), yang mana sumburY adalah Y yang
tetah diprediksi dan sumbur X adalah residual (Y prediksi — Y sesungguhnya) yang tetah di
studentized. Dasar analisis:
1) Dapat diindikasikan bahwa terdapat kenihilan hesteroskedastisitas, jika titik-titik menyebar di
atas dan di bawah angka 0 pada sumburY dan tidak membentuk pola tertentur
2) Dapat diindikasikan bahwa terjadi hesteroskedastisitas, jika titik-titik membentuk pola tertentur
yang teratur.

Scatterplot
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Regression Standardized Residual
Il
)

Reg i dardized Predicted Value

Gambar 1.3 Hasil Usi Heteroskedastisitas
Sumber : Data Diolah SPSS 20, 2024

Pada gambar 1.3 diketahur dari scatterplot terlihat titik-titik tidak membentuk pola yang jetas dan
menyebar secara acak, baik bagian angka 0 (nol) dari sumburvertical ataursumburY. Dengan
demikian, diambil kesimpulan bahwa tidak terjadi heterokedatisitas dalam modet regresi ini.

Hasil Uji Hipotesis

Uji Koefisien Determinasi (R?)

Ui koefisiensi determinasi (Adj R?) digunakan untuk mengetahur sejauhmana kemampuan modet
untuk menjabarkan variasi variabet terikat. Nilai koefisien determinasi (R2) berkisar antara 0 dan
1. Koefisien detrminasi (R?) digunakan untuk mengetahur seberapa besar presentaserpengaruh
variabet (citra merek dan promosi) mempengaruhi variabet (keputusan pembetian).

Tabel 1.6 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R>)

Model Summary

Model R R Sguare | Adjusted R | Std. Error of

Sguare the Estimate

1 473 597 203 260602

a. Predictors: (Constant), X2, X1
Sumber : Data Diolah SPSS 20, 2024
Berdasarkan Table 1.6 di atas hasil uji determinasi dipengaruhi nilai Adjusted R Squarersebesar
0,593, maka disimputkan besarnya pengaruh variabet Independent (X) terhadap variabet

dependent (Y) di modet regresi pada tingkatan 59,3 %, sedangkan sisanya 40,7 % dipengaruhi
oleh variabet lain diluar variabet yang digunakan dalam penetiti.

ISSN : 2828-5271 (online)



2922

J-CEKI : Jurnal Cendekia Ilmiah

Vol.4, No.4, Juni 2025

I ———
Hasi Uji T (Parsial)

Usi t atau uji parsial bertujuan untuk menentukan tingkat signifikan secara parsial antara variabet

independent terhadap variabet dependent. Uri t dilakukan untuk menguji apakah variabet bebas

(X) secara individual berpengaruh secara langsung antara variabet terikat (Y). Nilai t et tingkat

signifkansi (o) = 0,05 pada analisis regresi digunakan probabilitas 1 sisi, maka t wvet dapat dicari o

= 0,05 dengan derajat bebebasam df = n-k = 225 - 3 = 222, maka diperoleh data t et sebesar
1,652.

Tabel 1.7 Hasil Lji T (Parsial)

Coefficients®

rodel Unstandardized Coefficients | Standardized Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
[Constant) 7955 1.921 4740 | 000
1
1 CITRA MEREK 484 056 4561 | 8.650 | 000
PROMOSI] A26 057 402 | 7.542 | 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAMN PEMBELLARN
E_l:,lr"‘lbel' : Data Diclah SPSS 20, 2024

1. Pada tabet 1.7 di atas pengaruh variabet Citra Merek terhadap keputusan pembetian
menunjukan nilai t-hiung sebesar 8,650 > t-pet 1,652 dan nilai sig 0,000 < 0,05 sehingga dapat
diambil kesimpulan yaitu variabet Citra Merek berpengaruh langsung dan searah dalam
meningkatkan keputusan pembetian sepeda motor yamaha. Sehingga H1 diterima.

2. Pada tabet 1.7 di atas pengaruh variabet Promosi terhadap keputusan pembetian menunjukan
nilai t-piung sebesar 7,542 > t-bet 1,652 dan nilai sig 0,000 < 0,05 sehingga dapat disimputkan
bahwa variabet promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembetian
sepeda motor yamaha. Sehingga H2 diterima.

Uji F (Simuttan)
Pengujian hipotesis ini dimaksudkan untuk mengetahur sebuah tafsiran parameter secara

bersama-sama, dengan kata lain sebesar apa pengaruh dari variabet-variabet independen terhadap
variabet dependen secara bersama.

Tabel 1.8 Hasi Uji F (Simultan)

ANOVA
rModel Sum of Squares| Df | Mean Sguare F Sig
.REQI'ESSiDr‘ 2231364 2 TM5.682 | 164.280 | 000
1 Residual 1507.676| 222 6.791
Total 3739.040( 224

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAM

Pada tabet 1.8 diatas nilai Foniung sebesar 164,280. Nilai F.unet dengan taraf signifikansi 0,05
dengan df(N1) =k — 1 =3 -1 =2 dan df(N2) = n — k =255 — 3 = 222, diperoleh sebesar 3,04, dan
nilai Sig sebesar 0,000. Karena nilai F.hitung 164,280 > F_aapet 3,04 dan nilai Sig 0,000 < 0,05.
Maka dapat disimputkan bahwa, citra merek dan promosi secara bersamaan (simuttan)
berpengaruh dalam meningkatkan keputusan pembetian sepeda motor di PT. Yamaha Lautan
Teduh Tirtayasa.
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Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Data kuesioner yang ditabutasikan dianalisis menggunakan regresi berganda dengan
program SPSS yang dirumuskan sebagai berikut. Y= a + 1 Xi +f2 X2 + er Adapun hasil dari

pengolahan data dengan menggunakan SPSS 20 adalah sebagai berikut :
Tabel 1.9 Hasi Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients™

Model Unstandardized Coefficients| Standardized Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta

i (Constant) 7.955 1.921 4740 | .000

1 CITRA MEREK 484 056 461 8.650(.000

FROMOSI A26 057 402 | 7.542 | .000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAM PEMBELIAM
Sumber : Data Diclah 5P55 20, 2024

Berdasarkan tabet 1.9 hasil uji represi berganda diatas, maka dapat diperoleh sebuah
persamaan regresi sebagai berikut :
Y=7,955+0,484X1 +0,426X2+ er

1. Nilai koefisien diperoleh sebesar 7,955, berarti apabila variabet citra merek dan promosi nilai

konstantanya diasumsikan bernilai 0 maka nilai keputusan pembetian sebesar 7,955

2. Tingkat koefisien regresi variabetl citra merek bernilai positif sebesar 0,484. Memiliki arti

bahwa variabet harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembetian sebesar 0,484.
Dengan demikian H1 diterima.

3. Besaran koefisien regresi variabet promosi bernilai positif sebesar 0,426. Memiliki arti

bahwa variabet promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembetian sebesar 0,426.
Dengan demikian H2 diterima.

Pembahasan

Pengaruh citra merek terhadap keputusan pembetian

Citra merek berpengaruh secara langsung dan searah terhadap keputusan pembetian sepeda motor
yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa. Hal ini dibuktikan dengan hasil penetitian yang
menunjukan nilai t-hiwng Sebesar 8,650 > t-upet 1,652 dan nilai koefisien citra merek 0,484.
Selanjutnya dapat disimputkan bahwa citra merek secara signifikan dan positif berpengaruh
terhadap keputusan pembetian. Semakin baik citra merek yang diterapkan oleh PT. Yamaha
Lautan Teduh Tirtayasa maka akan berdampak positif terhadap keputusan pembetian.

Hasil penetitian seralan dengan penetitian Ni Kadek Vidia Krisna Dewi, Ni Wayan Eka Mitariani
dan I Gusti AyurImbayani (2022) mengatakan bahwa citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembetian Honda di Cv. Asia Motor. Riza Yunizar dan Aminah
(2023) mengatakan bahwa citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembetian sepeda motor yamaha di Mayjend Sungkono Surabaya. Ni Nyoman Galuh Gita Darma
dan PuturSri Hartati (2021) mengatakan bahwa citra merek berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembetian smartphonemmerek oppo pada gerai HandphonerShop di Gianyar.

Pengaruh promosi terhadap keputusan pembetian

Promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan dalam peningkatan keputusan konsumen dalam
membetli sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa. Hal ini dibuktikan
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dengan hasil penetitian yang menunjukan nilai t-niung sebesar 7,542 > t-wpet 1,652 dan nilai
koefisien promosi 0,484. Dengan demikian disimputkan bahwa promosi berpengaruh secara
signifikan dan positif pada keputusan pembetian. Semakin baik promosi yang diterapkan oleh PT.
Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa maka akan berdampak positif terhadap keputusan pembetian.
Hasil penetitian seralan dengan penetitian Ni Kadek Vidia Krisna Dewi, Ni Wayan Eka Mitariani
dan I Gusti AyurImbayani (2022) mengatakan bahwa promosi secara positif dan signifikan
berdampak pada keputusan pembetian Honda di Cv. Asia Motor. Riza Yunizar dan Aminah
(2023) mengatakan bahwa promosi berdampak positif dan signifikan terhadap keputusan
pembetian sepeda motor yamaha di Mayjend Sungkono Surabaya. Ni Nyoman Galuh Gita Darma
dan Putur Sri Hartati (2021) mengatakan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembetian smartphonemmerek oppo pada gerai HandphonerShop di Gianyar.

Pengaruh citra merek dan promosi

Hasil penetitian ini menunjukan bahwa Citra Merek serta Promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembetian sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh
Tirtayasa. Hal ini dibuktikan dengan hasil penetitian yang menunjukan nilai Fopiwng 164,280 > F.
wbet 3,04 ataurbisa dilihat berdasarkan nilai Sign yaitur0,000 < 0,05. Oleh karena itu disimputkan
bahwa citra merek dan promosi memiliki pengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembetian. Semakin baik promosi yang diterapkan oleh PT. Yamaha Lautan Teduh
Tirtayasa maka akan berdampak positif terhadap keputusan pembetian.

Hasil penetitian seralan dengan penetitian Ni Kadek Vidia Krisna Dewi, Ni Wayan Eka Mitariani
dan I Gusti Ayurlmbayani (2022) mengatakan bahwa secara simuttan, citra merek dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembetian Honda di Cv. Asia Motor. Riza
Yunizar dan Aminah (2023) mengatakan bahwa secara simuttan citra merek dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor yamaha di
Mayjend Sungkono Surabaya. Ni Nyoman Galuh Gita Darma dan Putur Sri Hartati (2021)
mengatakan bahwa secara simuttan citra merek dan promosi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembetian smartphonemmerek oppo pada gerai HandphonerShop di Gianyar.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penetitian yang tetah dilakukan dan pembahasan yang tetah disampaikan,
dapat disimputkan bahwa Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembetian sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa, yang berarti bahwa
jika citra merek meningkat, maka keputusan pembetian akan meningkat. Selanjutnya, promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembetian sepeda motor Yamaha di PT.
Yamaha Lautan Teduh Tirtayasa , yang berarti bahwa jika promosi meningkat, maka keputusan
pembetian akan meningkat. Terakhir menunjukan bahwa citra merek dan promosi berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembetian sepeda motor Yamaha di PT. Yamaha
Lautan Teduh Tirtayasa, yang berarti bahwa jika citra merek dan promosi meingkat, maka
keputusan pembetian meningkat.
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